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Nouvelle mission exclusive d’acquisition 

Ce message est à destination des partenaires de 

Synercom Ouest : experts comptables, avocats, 

notaires, banquiers, investisseurs, etc. 

 

Si un de vos clients est sensible à cette affaire, 

nous vous invitons à nous contacter pour vous 

transmettre le dossier de présentation. 

 

 

 SYNERCOM CENTRE EST 
Jean-Daniel Tresch - associé 

Recherche producteur de 
produits alimentaires à 
développer / distribuer 
 

3, rue Edouard Joly | 21200 Beaune 
31 rue de la Boétie | 75008 Paris 

Tél : 06 85 13 77 54 

jdtresch@synercom-france.fr 
www.synercom-france.fr 
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-PRIX- 

Reprise de la majorité des titres 

Immobilier sur option 
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Fonds propres conséquents 

Equipe d’experts mobilisée 
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PRESENTATION 
 Notre client a été créé en 2023 avec l’ambition de devenir une plateforme 

française de marques et de retail dans le secteur de la food & beverage. Un 
premier contrat a été signé avec Pizza Hut, lui permettant d’être master franchisé 
de Pizza Hut Express en France 

 En parallèle, il travaille sur d’autres dossiers de croissance externe, notamment 
dans la boulangerie et la confiserie. 
 

CARACTERISTIQUES DES ACTIFS RECHERCHES 
 Réseaux de boutiques ou de restaurants intégrés dans une enseigne 

existante 
Objectif : racheter une partie du réseau, continuer à l’exploiter sous l’enseigne 
actuelle. 

 Marques avec leur réseau complet 
Exemple : une enseigne de boulangerie, pâtisserie, confiserie, chocolaterie, 
biscuiterie, thé, café … idéalement avec 10-15 boutiques en France  
Objectif : racheter les boutiques et la marque, développer le réseau, élargir la 
distribution et donner une dimension nationale à une marque régionale, ou 
accélérer le développement d’une marque nationale. 

 Réseaux de boutiques à convertir 
objectif de conversion des points de vente dans l’une des activités existantes de 
notre client, logique de footprint additionnel pour les marques actuelles. 

 Acteurs industriels sans boutique 
Marque ou fabricant alimentaire (confiserie, biscuiterie, boisson…) sans réseau 
en propre. 
Objectif : développer ou créer un réseau de commerce de détail autour de la 
marque. 
 

GEOGRAPHIE 
 Toute France 
 


